Тематика контрольных работ для студентов заочной формы обучения
1 Место политической рекламы в современной политической сфере.

2 Основные понятия (политика, политическая реклама, политический маркетинг, предвыборная агитация и предвыборная информация, избирательная кампания, политические партии).

3 Предпосылки возникновения и становления политической рекламы.

4 Субъекты и объекты политического рекламного воздействия.

5 Особенности политической рекламы.

6 Структура, функции, цели и задачи политической рекламы.

7 Особенности политической рекламы и политического процесса в современной России.

8 Психологические аспекты политического рекламирования.

9 Виды психологического рекламного воздействия (внушение, заражение, подражание, стереотипизация, идентификация, вовлечение, создание установок и др.).

10 Вербальный и невербальный компоненты в политической рекламе.

11 Политическое манипулирование. 

12 Политическая мифология в рекламной кампании. 

13 Имидж в политической рекламе, его формирование и поддержка.

14 Содержание политической рекламной кампании.

15 Этапы и принципы проведения политической рекламной кампании.

16 Виды политической рекламы. Рекламные продукты. Основные жанры. Прямая и косвенная реклама.

17 Полиграфические материалы в рекламной кампании. 

18 Политическая реклама в печатных и электронных СМИ, интернете. Правовые рамки размещения политической рекламы в СМИ во время выборов.

19 Политические символы и эмблемы. Фирменный стиль рекламной кампании. 

20 Рекламные слоганы и лозунги.

21 Политическая реклама в избирательных кампаниях.

22 Специфика избирательных кампаний разного уровня. 

23 Планирование избирательных кампаний. 

24 Технологии проведения электоральных исследований. Количественные и качественные электоральные исследования.

25 Работа с целевыми аудиториями. Сегментирование электората. Модель доминирующего стереотипа (Е. Малкин, Е. Сучков). 

26 Проведение политической рекламной кампании.

27 Выработка схемы проведения рекламной кампании. Политические ресурсы в рекламных кампаниях.

28 Стратегии проведения политических рекламных кампаний. 

29 Медиапланирование.

30 «Полевые технологии» политической рекламы.

31 Этика в политической рекламе.

32 Использование неэтичных и неправовых приемов в политической рекламе. «Черный пиар», «Серый пиар».

33 Способы противодействия негативным политическим технологиям.

34 Этический кодекс политического рекламиста.

